








구분 내 용

기획
경쟁사 자료/사이트 분석, 발표 자료 작성

타겟팅, 정보구조설계 수정

디자인
와이어 프레임(메인 PC/M), 로그인,

회원가입 디자인

개발
메인(PC/M), 채용정보(Php) 외

발표 자료 작성, 발표

이승아 (개발)

구분 내 용

기획
경쟁사 자료/사이트 분석, 정보구조설계, 

벤치마킹(하림, 메가마트), 발표 자료 작성

디자인
와이어 프레임(메인 PC/M, 전체 M)

기업개요 디자인(PC/M), GNB(M)디자인

개발
기업개요(PC/M), GNB(PC/M) 외

발표 자료 작성, 발표

명지애 (조장)

구분 내 용

기획
자사 기업/사이트 분석(SWOT), 

벤치마킹(중앙그룹, 더테이스터블) 외

디자인
메인 페이지 디자인, 콘셉트 도출,

발표 자료 작성, 발표

개발
채용정보(career.html), 투자정보(PC/M)

발표 자료 작성

정우현 (디자인)

구분 내 용

기획
자사 기업/사이트 분석, 개선방향 도출

정보구조설계, 발표

디자인
전체 디자인 모바일화 작업

와이어프레임(PC)

개발
로그인, 회원가입(php, 퍼블리싱 등) 외

발표 자료 작성

정재연 (기획)

전체 역할











24조 9천억원(21년 기준)

유통업 / 대형마트

기업소개

설립연도

매출액

업 종

사원수

1993년 (30년차)

약 24,000명 (21년 기준)

36위 (’23. 2. 6 기준)시총 순위



풍요로운 가치를 창조하는 기업
고객의 행복한 라이프스타일을 만들고

지역사회와 함께 발전하는 국민기업이 되겠습니다.

기업소개

언제
어디서나
고객 곁의

이마트

풍요로운
일상을
만드는
이마트

가격 혜택을
약속하는
이마트

지역사회와
함께 하는

이마트

VISION



기업소개



Q 기획 의도

Main 기업 소개 목적에 알맞은 홈페이지 제작

Sub 1 웹 표준을 준수하여 웹 접근성 증대

Sub 2 노후화된 콘텐츠를 리뉴얼 하여 사용자 UI/UX 고려 개선

Sub 3 시맨틱 구조 준수



타겟
~ 2010년대 2010년대 이후

30대, 40대가 주 타겟층

4인 가족 형태를 겨냥한 마케팅

젊은 부모층을 타겟팅한 제품 최저가 혜택 어필

2030대의 비중 하락, 1인 가구 증가로 인한

마케팅 전략 재 수립 필요

2030을 타겟으로한 마케팅 전략 수립

1인 가구 중점의 마케팅

이마트 자체 PB 상품 및 증강 현실 게임 등 론칭

2030대 유입을 증가시키기 위하여 다양한 시도 中

온라인 판매 비중 증대 위해 노력



SWOT 분석

E-commerce 시장 성장

체험형 쇼핑 공간 수요 증가

업계 1위

아시아 최초의 자본 할인점

PB 브랜드 및 상품 경쟁력

이마트의 다양한 멤버쉽

그룹사 간의 연계 전략

낮은 영업 수익성

많은 인수 합병에 따른 부담



자사 UI/UX분석

Strength

직관적인 일러스트를 사용하여
내용 전달최신 트렌드인 사회적 기업 가치를

메인 하단에 배치하여 강조



자사 UI/UX분석

Strength

영문 버전 홈페이지를 별도 구축하여
외국인 투자자의 접근 편리



자사 UI/UX분석

Weakness

Header, Main 등 시맨틱 구조 부재

<a> 태그 title 속성 미기재



자사 UI/UX분석

Weakness

HTML Mark up 검사, CSS 유효성 검사, 크롬 검사 시
경고 및 오류 사항 다수



자사 UI/UX분석

Weakness
Gnb 및 탭메뉴 모두 이미지 파일 활용

낮은 해상도와 오래된 비주얼 소스



자사 UI/UX분석

Weakness

이마트 기업소개 홈페이지 외
관련 사이트가 다수 존재하나 홍보 미미 및

컨텐츠 분산으로 혼란 야기

<이마트 DT><이마트 채용> <이마트 행사>



자사 UI/UX SWOT 분석

시맨틱 구조 미준수

웹 관련 검사 점수 미달

Gnb 메뉴 및 각종 nav 이미지 사용

관련 홈페이지 과다

사회적 기업 가치 강조

직관적 일러스트 사용

영문 사이트 별도 구축

PB 브랜드 및 상품의 경쟁력

친근한 브랜드 이미지와

높은 브랜드 인지도

e-commerce 경쟁 구도 강화

타사 대비 메인 컨텐츠 부족

전반적인 스타일 및 컨셉 노후화



타사 UI/UX분석

업계 1위

PB 브랜드

노브랜드, 피코크 등

업계 2위

PB 브랜드

심플러스, 시그니처 등

업계 4위

PB 브랜드

바이홈키친, 요리찬 등



타사 UI/UX분석

PC 메인 홈페이지가 모바일
홈페이지 구조와 동일

스크롤 시 GNB 노출

스크롤 전 GNB가 모바일 토글 버튼으로 사용, 
매장 찾기 강조



타사 UI/UX분석

전체적으로 심플하며
텍스트 위주의 메인 구성

GNB가 다양하며 화살표
아이콘을 배치해
서브 메뉴 암시



타사 UI/UX분석

구 분 타 사 (경쟁사) 당 사 비 고

GNB 구성
다채로운 구성

오프라인 매장 찾기 강조
단조로운 구성

오프라인 매장 찾기 부재

UI
큰 이미지를 삽입하여 시각적 효과

중요한 가치 메인 배치
작은 이미지를 다수 활용하여 시선 분산

사회적 가치 메인 배치

컨텐츠
PB 상품 강조

상징색 적극 활용
PB 상품 홍보 부재
상징색 활용 부족

업계동향

전체적으로 PB 상품을 강조하는 경향이 있으며
오프라인 매장 찾기를 별도 구성하여 사용자 접근성 증대

> 당사 매장 찾기 및 PB상품 홍보 부재

메인 컨텐츠 수를 적게 배치하여 심플한 느낌
온라인몰 매출 비중 확대를 위해 온라 인몰 관련 컨텐츠 배치 증가

> 온라인몰 홍보 컨텐츠 수 부족



개선방향

자체 PB 상품 및 브랜드 홍보 확대 구조 및 환경 최적화타겟 위주의 컨텐츠 배치

사회 공헌 등 최근 추세인

가치 소비 경향 관련 컨텐츠 메인 배치

자체 PB 브랜드 메인 상단 노출

인기상품 섹션 신설

시맨틱 구조 준수

사용자 UI, UX 최적화

기업 홍보 컨텐츠 증대



벤치마킹

기업 이미지와 맞는 이미지를
메인 최상단에 배치하여 기업 이미지 재고



벤치마킹

오프라인 매장 찾기 서브 메뉴 신설 메인 섹션 배치
휴점일 탭으로 인한 사용자 편리성 증가



벤치마킹

이마트 대표 PB 브랜드
3단 가로 배치



벤치마킹

기업 소개 서브페이지의 연혁 섹션
Select 활용



홍보센터



























































홍보센터













http://jiaeyammas.dothome.co.kr/empress_myeongseong/index.html
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